— PRAXIS —
MARKETING

So werben Sie kostengiinstig

Sicher ist: Auf Werbung kann niemand verzichten. Doch wie lidsst sich beim
Marketing sinnvoll sparen und trotzdem Reichweite erzielen?

b eine Werbebotschaft wahrge-

nommen wird. hiingt nur zu 20 Pro-

zent von der Gestaltung ab. Eine
doppelt so hohe Wirkung erzielen Sie,
wenn sich die Zielgruppe personlich ..er-
kannt™ und angesprochen fithlt. An dieser
Stelle liegt der Hebel fiir preiswerte, aber
effektive Werbung. Denn: Wer sein Jagd-
ziel kennt. kann sich eine Treibjagd spa-
ren. Er braucht nur zur passenden Uhrzeit
am richtigen Wasserloch zu warten.

1. Fokussieren Sie Ihre Werbung

Wer etwas sucht. geht zum ersten Ge-
schiift, das thm einfillt. Also besser die
Nummer Eins in [hren Zielgruppen als die
Nummer Drei in der Stadt. Fokussieren Sie
deshalb klar abgegrenzte, zu lhren Stiir-
ken passende Kundengruppen. Konzen-
trieren Sie sich auf die Denkwelten. die
Vernetzungen und die Organisationen und
suchen Verbindungen - geht es um den
Montessori-Ansatz, die Generation Silver,
alleinerzichende Miitter oder Besucher des
ortlichen Kieser-Studios?

Suchen Sie nun die .,Wasserstelle™. Wo
treffen sich diese Menschen, woriiber spre-
chen sie. auf wen horen sie. welche Web-
seiten sind fiir sie interessant — und leiten
sie von dort direkt in Thr Geschiift. Ohne
Streuverluste, mit einer treffsicheren, fast
personlichen Nutzenansprache.

Wieso sollten Sie ein Taxi zahlen, wenn
auch ein Bus fihrt? Entwickeln Sie Koope-
rationsmodelle oder attraktive Projekte. um
diese Menschen fiir sich zu gewinnen.

2. Ersetzen Sie
Omnipotenz durch Frequenz

Erst ein hiufigerer Kontakt fiihrt zu einer
akzeptablen Wahrnehmung und Erinne-
rung. Schalten Sie deshalb lieber hiufiger.
aber kleiner. Uberpriifen Sie die Anzei-
genrechnungen des letzten Jahres mit dem
Ziel. 25 Prozent zu sparen:

Auf welche Anzeigen wiirden Sie ver-
zichten? Welche Zeitung oder Zeitschrift

Gerhard Giessen: Zur Wasserstelle gehen
stan mir Gieftkannenprinzip werben

wiirden Sie ganz streichen? Muss ¢s vier-
farbig sein? Reduzieren Sie die Gribe der
Anzeigen! Vermeiden Sie Doppelplatzie-
rungen! Waren die von der Anzeigenab-
teilung der Zeitung zusétzlich an mich
verkauften Anzeigen (mit der vielleicht
ein geringer Bonus erzielt wurde) wirk-
lich sinnvoll?

3. Ergiinzen Sie
Print durch Internet

Kénnen Sie es riskieren. im Internet nicht
gesehen zu werden? Uber die drtlichen
Suchmaschinen und vor allem dort, wo sich
Ihre Zielgruppe trifft — zum Beispiel bei
den entsprechenden Seiten der Vereine und
Organisationen.

Kombinieren Sie Ihre Kundenzeitschrift
mit E-Mails. Auch wenn Papier nicht so
schnell weggedriickt wird wie eine E-Mail.

4. Professionalisieren Sie
Thre Anzeigen

Der Erfolg einer Anzeige hiingl ent-
scheidend von der Gestaltung ab. Uberlas-
sen Sie das dem Profi. anstatt sich selbst
aus falscher Sparsamkeit zum Anzeigen-
Designer aufschwingen zu wollen. Aber re-
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duzieren Sie Thre Agenturkosten, indem Sie
sich eine Reihe von Vorlagen und immer
wiederverwendbaren Anzeigen- und Pro-
spekt-.Rahmen™ erstellen lassen.

5. Halt! Stopp, hier sollten Sie
nicht sparen!

Legen Sie den Artikel beiseite und tre-
ten vor Thr Geschiift. Na, wie ist [hr Ein-
druck? Sind die Buchstaben groli genug
und von iiberall sichtbar oder nagt schon
der Zahn der Zeit an Threr Aulenwerbung.
Was glauben Sie. wird [hr Kunde daraus
schlieBen?

Sparen Sie bei Threm AuBlenauftritt nicht
an der falschen Stelle. Billige Losungen er-
kennen auch Laien schon nach wenigen Mo-
naten. Stellen Sie professionelle Schilder auf
— und sparen Sie nicht an SchriftgréBe.

Und investieren Sie regelmifig Zeit. Lie-
be und Professionalitiit in Ihr Schaufenster.
Es ist die erste Ansprache Threr zukiinfti-
gen Kunden. die Verfiihrung zum Eintre-
ten. Wer hier nachliissig wird oder gar iiber
Monate nichts Neues bringt. verschenkt
Geld. Denn er muss die Kunden durch teu-
re Werbung anderweitig gewinnen.

Gerhard Gieschen, gebirtiger Nieder-
‘'sachse, will Unternehmern, Selbstandigen
und Freiberuflern dabei helfen, ihren Gewinn
2u steigern. Seit (iber 23 Jahren beweist er
seine unternehmerischen Fahigkeiten als
Grlinder, Gesellschafter und Geschaftsfh-
rer mehrerer mittelsténdischer Dienstleis-
tungsunternehmen. Er gibt diese
Erfahrungen auchals
Betriebsberater, Trai-
ner und Buchautor
welter.

Gieschen ist Autor
des Praxisralgebers
bei Cornelsen: .99
Tipps zur Kosiensen-
kung — Endlich mehr
Gewinn™
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